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BMW  GROUP
WIR  VERFOLGEN  EINE  VISION

Wir wollen der führende Anbieter von Premium-
Produkten und Premium-Dienstleistungen für 
individuelle Mobilität sein.



Konzern-Überschuss von über 3,23 Milliarden Euro.

BMW  GROUP
KENNZAHLEN  GESCHÄFTSJAHR  2010

Ergebnis vor Steuern im Konzern von über                   
4,83 Milliarden Euro.

Mehr als 1,46 Millionen  verkaufte Automobile der 
Marken BMW, MINI und Rolls-Royce.



ENTWICKLUNG  DER  BMW  STAMMAKTIE  2010  –
BESTER  EINZELWERT  IM  DAX
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Wir wollen deutlich über 1,5 Millionen Automobile auf 
Group-Ebene ausliefern.

BMW  GROUP
ZIELE  GESCHÄFTSJAHR  2011

Wir wollen unser Rekordergebnis vor Steuern von 2010 
weiter steigern.

Wir streben neue Höchstwerte bei allen drei Marken an.



SCHWERPUNKTE

Was haben wir im Geschäftsjahr 2010 erreicht?

Wie führen wir die BMW Group in die Zukunft?



BMW  GROUP  ABSATZZAHLEN  2010 
MARKEN  UND  MOTORRAD

1.224.280

234.175

2.711

110.113

+ 14,6 %

+ 8,1 %

+ 170,6 %

+ 9,7 %



NEUE  BMW  5ER  REIHE
EIN  WELTWEITER  ERFOLG



BMW  GROUP 
AUSGEWOGENE  PERFORMANCE  WELTWEIT

Anstieg Auslieferungen Automobile 2010



Deutschland

BMW  GROUP 
INVESTITIONEN  IN  STANDORTE  WELTWEIT

USA China Indien



Wie führen wir die BMW Group in die Zukunft?

Was haben wir im Geschäftsjahr 2010 erreicht?

SCHWERPUNKTE



UNSER  WEG  ZUR  NACHHALTIGEN  MOBILITÄT 
AB  2013:  BMW  i3  UND  BMW  i8



INNOVATIVE  MOBILITÄTSDIENSTLEISTUNG
BMW  CONNECTED  DRIVE



NEUE  MOTORENFAMILIE  
BMW  EFFICIENT  DYNAMICS

Aktueller  6-Zylinder  BenzinerNeuer 4-Zylinder Benziner

BMW TwinPower Turbo Technologie



ERFOLG  DURCH  GEZIELTE  KOOPERATIONEN
BMW  PEUGEOT  CITROËN  ELECTRIFICATION

Gemeinsame Entwicklung und Produktion von 

Hybridkomponenten und Elektroantrieb.



DIE  ZUKUNFT  GEHÖRT  DEM  
„SOWOHL-ALS-AUCH“

Stahl

Verbrennungsmotoren Elektromobilität

Karbon+

+

Etablierte Märkte

Premium Oberklasse

Karbon

+

+ Premium Kleinwagensegment

Wachstumsregionen

Produktivität Mitarbeiterorientierung+



BMW  GROUP
UMFASSENDER  ANSATZ  VON  DIVERSITY



BMW  GROUP
NEUE PRODUKTE  2011
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