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BMW Group.
Geschäftsjahr 2007.

2007 war für die BMW Group ein gutes 
Geschäftsjahr:

• Absatzrekord bei allen drei Marken.

• Umsatzrekord.

• Bestes Ergebnis vor Finanzergebnis (EBIT).

• Bestes Ergebnis vor Steuern.

• Verbesserung der Rendite auf das eingesetzte 
Kapital im Segment Automobile.

• Weltweit erfolgreichster Premiumhersteller.



Geschäftsjahr 2007.
Absatz BMW Group Automobile.
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Geschäftsjahr 2007.
Auslieferungen BMW Motorrad.
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Geschäftsjahr 2007.
Finanzdienstleistungen.

Anzahl betreuter Leasing- und 
Finanzierungsverträge in Tsd.
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Geschäftsjahr 2007. 
Ergebnis vor Steuern.
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Sondereffekt aus der Umtauschanleihe auf die 
Anteile der Rolls-Royce plc, London.
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in Mrd. €

Geschäftsjahr 2007.
Jahresüberschuss.
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Geschäftsjahr 2007. 
Entwicklung der Dividende.

Dividende je Aktie in Euro
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Geschäftsjahr 2007. 
Herausforderungen 2008.

• Verschärfte Emissionsgesetzgebung.

• Belastungen aus Währungseffekten.

• Weiter steigende Rohstoffpreise.



BMW Group.
Das BMW Group Strategiegebäude.
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BMW Group.
27 Modelle mit maximal 140 g CO2/km.

BMW 5er/3er, 
Hydrogen7
8 Modelle

<140g

BMW 1er
14 Modelle <140g

MINI
5 Modelle <140g



BMW Group.
EfficientDynamics zeigt Wirkung.

373.000 
Tonnen 
weniger CO2.

150 Millionen 
Liter weniger
Kraftstoff.



BMW Group.
Markteinführung Diesel USA 2008.



BMW Group.
MINI Cooper D: 104 Gramm CO2/km.



BMW Group.
BMW Concept X6 ActiveHybrid.
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BMW Group.
Effizienzverbesserung im 
Produktionsnetzwerk.



BMW Group.
Konkretisierung Personalmaßnahmen.

Abbau von 
5.000 Zeitarbeitern

600 in ausländischen
Tochtergesellschaften

2.500 in Deutschland

2.500 bis Ende 2007

2.500 bis Ende 2008

Abbau von 
3.100 BMW Mitarbeitern

BMW Group
107.539
Mitarbeiter



BMW Group.
Weltweit erfolgreich –
verwurzelt in Deutschland.

Mitarbeiter außerhalb
Deutschlands.

Mitarbeiter in Deutschland.

Automobilabsatz in 
Deutschland.

Automobilabsatz
außerhalb Deutschlands.

ca. 75% ca. 80%
ca. 25% ca. 20%



• Höchstwert beim Automobilabsatz aller drei 
Marken.

• Konzernergebnis vor Steuern über Vorjahr –
bereinigt um den Sondereffekt aus der 
Rolls-Royce Umtauschanleihe im Jahr 2007.

• Verbesserung der Ergebnisqualität.

BMW Group.
Ausblick Geschäftsjahr 2008.

Fortsetzung der erfolgreichen 
Geschäftsentwicklung:



BMW Group.
Strategie Ziele 2012.

• Return on Capital Employed von 26 Prozent im 
Segment Automobile.

• Umsatzrendite von 8 bis 10 Prozent auf Basis des 
EBIT im Segment Automobile.
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