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Das Geschäftsjahr 2005.
Absatz BMW Group Automobile.
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Das Geschäftsjahr 2005.
Umsatz.

in Mrd. €
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Das Geschäftsjahr 2005. 
Ergebnis vor Steuern.

in Mrd. €
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Das Geschäftsjahr 2005.
Jahresüberschuss.

in Mrd. €
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Das Geschäftsjahr 2005. 
Produkt- und Marktoffensive seit 2001.
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Das Geschäftsjahr 2005. 
Starkes Absatzwachstum im Zuge der 
Produkt- und Marktoffensive.

in Tsd.
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Das Geschäftsjahr 2006. 
Modellüberarbeitung Z4 Roadster, neues 
Modell Z4 Coupé und M Versionen.



Das Geschäftsjahr 2005. 
BMW Group in China: Starkes Absatz-
wachstum und eigene Vertriebsgesellschaft.



Das Geschäftsjahr 2005. 
BMW Group in Indien: Eigene Vertriebs-
gesellschaft und Montagewerk ab 2007.
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Das Geschäftsjahr 2005. 
BMW Group in USA: Über 300.000 
ausgelieferte Fahrzeuge.



in Mrd. €
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Das Geschäftsjahr 2005. 
Ergebnis vor Steuern.
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Das Geschäftsjahr 2005. 
Der neue BMW 3er.



Das Geschäftsjahr 2005. 
Erweiterung des MINI Werks Oxford.



Das Geschäftsjahr 2006. 
Ziele der BMW Group.

Neuer Spitzenwert beim Absatz.

Ergebnis vor Steuern in Höhe von
4 Milliarden Euro.

2006 operativ im Ergebnis das beste
Jahr der Unternehmensgeschichte.
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